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¿Cómo se usa la IA en Estados Unidos y las preguntas para los 
medios?
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¿Cómo cree el NY Times que la 
IA realmente puede afectar?

En su mayor parte, el NY Times 
cree que la IA puede tener un 
efecto, pero en áreas en las que 
te imaginas que son más 
evergreen, como las reseñas de 
productos y la recetas de cocina.

Con IA, todavía no tienen 
reseñas de productos pero 
pensamos que vienes. Pero ya 
tienen recetas.



Cocinar Productos



Pero también creemos que la gente 
prefiere ver reseñas y recetas en 
video

Para contenido de la cocina y 
los productos, es muy 
importante que los usuarios 
vean la representación visual 
de una persona cocinando, 
por lo que creemos que será 
difícil simplemente mirar una 
receta sin usar algún formato 
de video o fotos. 

Lo mismo ocurre con los 
productos. Si bien puede 
brindarle información sobre 
productos, no le brinda 
reseñas completas.





Y hay otras áreas como 
contenido de viajar que 
puede ver competencia



Y hay cinco tipos de formas en que se 
puede influir en los medios que tienen 
secciones de viajes:

● Recomendaciones

● Itinerarios

● Pronósticos

● Consejos de viaje 

● Compra de vuelos



Y puede tener un efecto no sólo en los sitios web de 
viajes, sino también en los periódicos que tienen 
secciones de viajes. 

De los 30 principales periódicos de los EE. UU., 25 
tienen una sección y no es una estrategia evergreen 
probada.



Pero hay una gran oportunidad tambien dentro de la traducción para medios 
de USA.

Si hay muchos periódicos en el USA que tienen contenido en Español y te 
quiero enseñar la audiencia para dos medios que tienen contenido traducido 
por mucho tiempo.





Pero en los deportes realmente no tenemos la 
misma preocupación porque Google ha 
quitado mucho volumen en scores.



Para los deportes, los temas no 
son tan dificil, por lo que, si bien 
seguramente hay oportunidades, 
hay un área principal que no nos 
preocupa, pero en la que 
veríamos menos participación.

Lo que llamamos scores y 
standings.

Pero, en realidad, Google ya ha 
estado haciendo esto durante 
años, por lo que los clics para las 
marcas se han reducido 
drásticamente.

Además…



El otro factor para nosotros 
es más importante que 
Google por que en EEUU hay 
una relación con el Gamecast 
de ESPN que muchos usan 
día a día y no es fácil de 
romper esa relación.

Entonces, en The Athletic, no 
no enfocamos tanto en 
scores por que entendemos 
que es un mercado muy 
dificil.



Entonces, cómo enfrentamos el IA?

1. Primero, realmente no hemos llegado a un lugar claro 
sobre la IA y nuestras discusiones.

1. También quiero señalar que, a pesar de los aspectos 
útiles de la IA en muchos sentidos, somos una sala de 
redacción que produce entre el 80 y el 90 % de nuestro 
contenido original. La IA no es una conversación fácil de 
tener en una sala de redacción con tanto contenido 
original. 



Pero, cómo usan las personas la IA en las noticias? 
News Corp Australia

News Corp Australia habló 
recientemente y discutió cómo 
generan 3000 artículos semanales 
utilizando IA generativa sobre el clima, 
el tráfico y los temas que afectan la 
vida de las personas.

Y todas las piezas de contenido aún 
son supervisadas por periodistas en los 
mercados locales de todo el país.



Cómo utiliza Associated Press la IA?

La AP lo está utilizando para artículos 
como informes automatizados de 
ganancias corporativas, resúmenes 
deportivos y transcripciones de 
eventos en vivo como discursos 
presidenciales o conferencias de 
prensa.

A la izquierda, verá un ejemplo de un 
resumen del juego que muchas 
personas en los EE. UU. no leen debido 
a la prevalencia del video y más.



El grupo de periódicos más grande en USA planea 
usar IA

Gannett, que es el grupo de periódicos 
más grande de los EE. UU., anunció 
recientemente que utilizará IA para 
agregar información breve a sus 
historias, pero también creará 
versiones más breves de sus artículos 
para humanos.



Y la versión más corta de los artículos es realmente 
importante. 

La mayoría de las marcas de medios ven a los lectores 
caer después de 1,500 palabras en una noticia original. 
Si bien eso no nos impedirá crear una gran historia de 
2000-3000 palabras, pero entendemos que los usuarios 
prefieren contenido más breve.



En el Times para contenido más largo creamos el 
“Takeaways”

Realizamos que alguien que es o no es 
un suscriptor de la marca no tiene el 
tiempo para leer 3,000 palabras sobre 
una investigación.

Entonces, escribimos un artículo de mil 
palabras qué es el takeaways para ese 
artículo.



Y puede ver un futuro que IA nos ayuda en situaciones 
como esta.



La mayoría de las marcas deportivas hacen 
contenido más corto como ejemplo y estamos en el 
extremo superior.

Entendemos que la mayoría de los 
usuarios no consumen artículos más 
largos y tienden a consumir solo el 70 
% de ellos, por lo que la IA podría ser 
un puente hacia versiones mucho más 
cortas en el futuro, específicamente en 
los deportes.



Y la mayoría de las marcas de noticias también 
escriben mucho. La IA es una forma de quizás 
capturar una audiencia de lectura rápida.

Entendemos que la mayoría de los 
usuarios no consumen artículos más 
largos y tienden a consumir solo el 70 
% de ellos, por lo que la IA podría ser 
un puente hacia versiones mucho más 
cortas en el futuro, específicamente en 
los deportes.



Y aquí es como muchas marcas deportivas están 
usando IA en los EE. UU.



How to watch 
content/Como ver el 
evento
Cómo ver  historias son piezas de contenido que viajan a 

través de diferentes verticales.

Verá que las marcas lo hacen para entregas de premios, 

discursos políticos y las marcas deportivas lo hacen 

mucho más porque pueden hacerlo a escala debido a la 

cantidad de juegos que hay todas las noches.



Betting/Apuestas

A medida que las apuestas se legalizaron en los EE. UU., 

se convirtieron en una importante fuente de tráfico para 

las marcas en todo el espacio deportivo. 

Y con la temporada de fútbol acercándose rápidamente 

[tanto universitario como profesional], es cada vez más 

difícil para las marcas producir cientos de historias 

semanales con predicciones, probabilidades y análisis.



En un Sábado y Domingo aquí en los Estados Unidos una 
marca puedo usar AI para más de 100-200 artículos de 
apuestas.

Y aunque Google le pone mucha atención a la búsqueda 
en inglés, es mas preocupado con noticias que deportes 
entonces entra mucho contenido de baja calidad.



Y aquí puedes ver el interés que ha tenido el 
contenido de apuestas en los últimos años en inglés 
y español



Y aqui tu puede ver una marca de 
entertainment usando IA para horoscopes



Aunque, no lo usamos todavia, lo 
usamos para este contenido del dia 
de San Valentín





Y creemos que hay formas 
creativas de diseñar el uso de IA 
para crear contenido, pero 
queremos asegurarnos de que se 
sienta divertido y valioso.









Y en final, pienso que si IA va afectar 
tráfico para medios pero en Estados 
Unidos hay una relación con noticias muy 
fuerte que va ser difícil para IA ser un gran 
fuente para ellos 
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