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>Puedes lexantar tu mano?




zNauna ez as sentido oue esths dands
firos al gire en fu estrateqia di@'rm\?

,'Pm@uvn“d.



2 Tienes a\@u\n actino d
web, bpp, tienda

?ji’m\ propi (Sitio

g ete)?

,'Pm@uvn“d.



2 Tienes a\@uvm hevvamienta de medicion
conectada a fus actinos di@'rm\es?

,'Pm@uvn“d.



2Consultas con frecuencia (M menos | Nez
POr semana esa hervamienta de medicion?

,'Pm@uvn“d.



2Tu hereamienta de wedicion te pevmite
hoy entender el impacho de fus accnes
en términos de resultados del negpcin?

,'Pm@uvn“d.



2 Tomas deCisinies pava fu egpco teviendd
en cuenta los datos de tu hevvamienta de
medicion?

,'Pm@uvn“d.



La maypria de empresas NO toman decisbnes basadas en los datos

M Mentimeter

cComo esta tu medicion?

449%

Estibamos dando tivos 4l aire!
= Perdems tiempn, dinero \ oportunidades importantes

Hacta hoy..
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NO MAS TIRoS M- MRE

(Se van a acordar de mi)

Declsiin



U poco de Mistoria
sobre a
Maltica Web/Miil..



2Quien frabagba ya en a\@o relacionado con
marketing di@i’m\ en 2005 ¢

,'Pm@uvn“d.



[ Report Period ¢
January v 2008
Q1

W1i28/29 |3 o1l 523 k)

W24 5 6 7 8 9 10
W3 11 12 13 14 15 16 17
W4 18 19 20 21 22 23 24
W5 25 26 27 28 29 30 31

Complete View V8.5

[# Bookmarks

= Overview
Overview Dashboard
Marketing Dashboard
Commerce Dashboard
Visitors Dashboard
Pages Dashboard
Navigation Dashboard
Technical Dashboard
Activity Dashboard
Browsers and Platforms

Dashboard
Key Metrics Summary
Key Metrics Performance
Dashboard

Performance Dashboards

Marketing

Commerce

& Content

Analytics Reports

Profile: sample: Zedesco v

Overview Dashboard

This dashboard provides an overview of the data available in the report template. You can click a graph title to navigate

to the corresponding report page.

New vs. Returning Visitors Trend

Jan 4, 2009 .

-Jan 17, 2009

Estadisticas de:
dominio.com

Resumen
Cuéndo:

Visits
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Returning Visitors

nEstadlstlcas de uso para lulsbetancourt Cco

por meses
Generado el 06-Feb-2023 11:52 -05

Histérico Mensual
Dias del mes
Dias de la semana
Visitas por Horas
uién:
Locales
Lista completa
Servidores
Lista completa
1 Ultima visita
Direccién IP no identificada
Usuarios autentificados
Lista completa
Ultima visita
Visitas de Robots/Spiders
Lista completa

ci6i
¥ \/icit Duracién de las visitas
I Visit e hros

Tipos d
Downloads
! Lista completa
Accesos
1 Lista completa
Pagina de entrada

Sistemas Operativos
Versione:
Desconocido

Féginas / Archivos / Accesos 154494

Har_Abr Hay Jun Jul figo Sep Oct Nov Dic Ene Feb

Ve ones
Desconocido
Enlaces:
Origen de la conexién
Enlaces desde buscadores
! Sitios de enlace
Bisquedas
1 Bisquedas por frases clave
Busquedas por palabras clave
Otros:
Misceldneos
Cédigos de error HTTP
Solicitudes erréneas (404)

Resumen por meses |
T — Toles mevsales '
M_ [teres N visios [Pagins
Feb2023 [ 4547 3546 2a80] 799] 3545] 1020580 4797] 1488s[ 21277] 27284
Ene 2023 4421 3240 137076/
Dic 2022 2859 771 88633
Nov 2022 W@j’m 5173311 104400}
{0ct 2022 1918| 1560058] 42 18870 29194]
Sep 2022 2871 2075 1452] 465 mm 43573 62279 86147
Ago2022 | 3019] 2050 1908| 452[ 4769 6553310] 14018| 59164 63564] 93502
Jul 2022 4757|3046 2735] 591] 7092] 7529935 18342 84805 94435| 147479
Jun 2022 3916 zssa\mmym\m 77803 117497
May2022 | 4983 2823 2624 559| 5627] 10772066] 17339 mzss 87529] 154494
Abr2022 | 4220 2589 Hﬂm [ 18885 126606/
Mar2022 | 4810[ 2896 3060 2615| 9455387 7820) 54877 89784] 149118

[ 74923924[ 152795] 737019]  816196] 1261520

Oltima actualizacién:

Periodo mostrado:

30 Ago 2020 - 09:06

2020 v|  Aceptar

Resumen

Periodo mostrado
Primera visita
Oltima visita
Tréfico visto *

Tréfico no visto *

* El tréfico "no visto"

Mes Ago 2020
01 Ago 2020 - 00:00
Ago 2020 - 08:55

Nimero de visitas Solicitudes

29,774
(7.03 Paginas/Visita)
119,732

2,304 238,693
(56.38 Solicitudes/Visita)

150,114

4,233
(1.83 visitas/visitante)

es trifico generado por robots, gusanos o respuestas de cédigo especial de estado HTTP.

Histérico Mensual

5.70 GB
(1412.69 KB/Visita)
11.46 GB

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

ic

. P
2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020

Ndmero de 5
e [ = I

Ene 2020 1,870 4,663 29,578 29,425 800.76 M2
Feb 2020 2,292 5,839 44,755 52,302 699.13 MB
Mar 2020 1,783 4,668 44,832 51,586 826.01 MB
Abr 2020 1,581 3,830 28,093 74,421 1.41 GB
May 2020 1,991 2,631 22,880 189,401 4.93Ge
Jun 2020 2,220 32,861 16,567 193,605 3.97Ge
Jul 2020 2,480 4,413 24,536 234,599 4.83 GB
Ago 2020 2,204 4,233 29,774 228,692 5.70 G
Sep 2020 0 0 0 0 0

Mtes del 2009



Govgle Compra Urchin
3l Urchin

rvr(.o()s
5 Dashboards (Gxecutve %) | print View | | Export » | | Permatink +
mm-
Site Summary Executive Overview Apr 29, 2010 - May 5, 2010 ~
Sk by
Marketing Summary
Content Summary
Geo Map Overlay " 791
% Advertisement Optimization
Campaign Conversion : W Retuming Visitor
Source C Breo Pagoviews: 111 325 (46.70%)
Medium Conversion Nevia
Campaign ROL 29, 2010 - n.y 5, 2010
S 201 Totals: 696 2.560 w P/V
Medium ROI
Performance Comparison
i
OCMn
& Markating Cptimization lg:nn)
(S6.90%)
'W'w > Wsfbike.org
1T Reports 110 (15.80%)
77 (15,06%)
(3) Help Resources g"‘""m"‘“"
About this Report Neydelico.us
Urchin Melp Contar u (4.02%)
 Other
O My Customizations 1 (7.00%)
AdWords Tog Manager
Advanced Segments

©2010 Google | Anabriics Home | FAQs | Lrchin Help Centar | End-User Ucense Agresment | Lechin User forum | Gocgle Analytics & Urchin Blog | Brivasy Policy
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Universal Web + App
Analytics
2008 % 2016 2020
© © ©
2013
/] k A
Classic Google Google
Analytics Analytics Analytics 4

for Firebase




Google Analytics Universal empezo6 a dejar de recibir datos el 1de julio de
2023

Desde el 1de julio del 2023 técnicamente solo funcionan las propiedades de
Google Analytics 4

A partir de marzo de 2023, para quienes no migraron, Google empezo a
crear propiedades de Google Analytics 4 con una configuracion basica a
partir de las propiedades universales.

Los datos disponibles en propiedades de Google Analytics Universal estarén
disponibles hasta el 1 de Julio de 2024.

Hoy



2Ya implementaste Gogle Mnalyfics 4

,'P\r@@uvn“d.



2C0udl es tu sentimiento hacia Gh4?

,'P\r@@uvn“d.



2V @uavdae’re de a\@uvm maneva tu
informacion historica de aoo@\e Avm\y’rice
Uninersal ¢

,'Pm@uvn“d.



Sinamos nablando
de hnictoria..



Pujas Automdticas (Smart Bidding) - Desde 2010
Andlisis de Fraude - Desde 2015

Segmentacion Avanzada - Desde 201/
Prediccion de Conversiones - Desde 201/
Anuncios Responsivos - Desde 2018
Recomendaciones de Optimizacion - Desde 2018
Busqueda de Palabras Clave - Desde 2018
Reconocimiento de Imagenes y Video - Desde 2018
Campafias de Instalacion de Apps - Desde 201/
Campafias Inteligentes - Desde 2018

Campafias de Maximo Rendimiento - Desde 2021

2Como ha exolucionady el manejp de campaiias en Gogle Ads®



Lookalke Audiences - Desde 2013

Reconocimiento de Imagenes y Video - Desde 2013
Segmentacion Avanzada - Desde 2014
Optimizacion del Delivery - Desde 2015

Dynamic Ads - Desde 2015

Prevencion de Fraude y Moderacion de Contenido - Desde 2015
Chatbots en Messenger - Desde 2016
Recomendaciones de Optimizacion - Desde 2017
Predictive Analytics - Desde 201/

Attribution Modeling - Desde 2018

Advantage+ - Desde 2021

2Cimo hha exolucionado €l manep de campaiias en Meta?



Y ahnova..
Hablemos del gran
ivfra\r\m@mf&..

| os modelos de
atribucion



“WINGIALY 20 50[900w 501




CAlguien en la sala puede decir que
entiende por completo los modelos de
atribucion, como funcionan y esta en

capacidad de entender en detalle el aporte
de cada uno de sus Impactos en el vige de
SuU usuario hacia la conversion?

,'Pm@uvn“d.



Estamos llegando (2Llegamos) a un punto ev
el que I Ik seqmenta y optimiza muy bien
(zMejr que Nosttros)..



. pevd la Ik necestta aatos para funcionar..



. sl que si o le damos datos..






Est) yA 10 €5 una opeion..



Tenemos (si o b hemos hechn) que
obsesionarnos (En el buen sentido) con la
medicion



Aprender a partir de experimentos
Entender el comportamiento del consumidor.
Optimizacion del retorno de inversién (ROI).

Identificacion de oportunidades y amenazas.

La Importancia de la Medicisn en Marketing Digjtal



e 5esqos en la 1A y como pueden afectar las
decisiones de marketing:

e | a privacdad del consumidor y el uso ético de
los datos.

e Potenciales riesgos y como mitigarlos.

Desativs \ Consideraciones Eficas
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Hablemos
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